
La fábrica de aguardientes y espíritus de vinos de López & Reig1

Rafael Montaño García

Permítanme que desempolve algunos retazos de historia, de nuestra historia industrial,

comercial y vitivinícola de centurias pasadas, pues, ¿quién de aquellos vecinos y foráneos que

poblaron nuestras calles no degustaron una copita del famoso Anís “Sanlúcar”? Sí,  el de la

botella  octogonal.  ¿Y  quién  de  nuestros  mayores  no  recuerda  sus  enormes  bodegas  y

destilerías  de  construcción  modernista?  Así  que  para  conocer  un  poco  más  de  esta

desaparecida destilería sanluqueña, démosle una vuelta de página a la Guía Oficial de Sanlúcar

de 1883, y situémonos en la calle Banda Playa donde tenían la: 

“Fabrica de espíritus de vinos aguardientes anisados y licores finos y corrientes de

LÓPEZ Y REIG.  DESTILACIÓN AL VAPOR.  Sanlúcar de Barrameda. 

Esta gran fábrica, que cuenta ya años en la elaboración de espíritus de vino

del país, para cuya obtención tiene establecidos aparatos a vapor construidos según

los  últimos  adelantos,  ha  montado  después,  otros  también  a  vapor,  para  la

confección  y  elaboración  de  sus  ricos  licores  y  anisados,  cuyo  éxito  y  crédito

alcanzados en el tiempo transcurrido, solo se explica por la bondad de sus productos,

que compiten ventajosamente con los mejores nacionales y sus similares extranjeros. 

Únicos elaboradores del acreditado anís SANLÚCAR.

Esta misma casa compra rasuras y lías de vino de caldo, acabadas de prensar

y secas a los precios más elevados del mercado”.2

1 Este artículo ha sido extraído de mi próximo trabajo de investigación titulado, “Pequeños negocios de antaño.
Breve reseña del entramado industrial de finales del XIX en Sanlúcar de Barrameda”, que verá la luz en poco
tiempo.
2 MARCOS DE LARA,  Carlos.  Guía  Oficial  de  Sanlúcar  de  Barrameda,  para 1883.  Año I.  Sección digital  de  la
Biblioteca Nacional de España. Biblioteca Nacional Hispánica. GMM/1125/132. Pág. 2.
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Exquisitos jarabes como el de limón, naranja o zarzaparrilla, cremas finas de cacao a la

vainilla,  depurados licores como el  conocido “Delicias de Rachel”,  azahar,  brow, Danznick,

refinados anisetes, y su famoso rum “Puerto Rico” entre otros, salían continuamente de sus

alambiques con majestuosas y antiquísimas formulas de la destilación al  vapor, siendo sus

productos consumidos en todo el panorama nacional.

Esta importante firma vinatera y licorera, estaba formada por los señores de don J. José

López Bernal y don José Antonio Reig Rodríguez, ambos domiciliados en el carril de San Diego

y con bodegas y fabricas en la calle Banda Playa. La importancia que adquirió sus licores y

anisados era un hecho consolidado, y los negocios a nivel nacional más refutados en la venta

de dichos productos, no podían pasar sin tener en sus vitrinas, y publicitarlos en sus anuncios,

la  selecta  y  refinada  gama  de  las  esencias  espirituosas  de  los  señores  de  “López  y  Reig”.

Solamente es necesario acercarse a la publicidad de la época para ver como los comercios del

ramo publicitaban tales productos con fervoroso entusiasmo, tales como la reconocida casa

Vista parcial de Sanlúcar, con la fábrica de López & Reig al fondo a la derecha.
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madrileña  de  vinos  nacionales  e

internacionales  de  “J.  José  Selma  y

Compañía”,  que situados en la calle

Fuentes número 12 se publicitaban

como  depositarios  de  dicha  marca.

Tales hechos son un vivo ejemplo de

la calidad y esmero con los que eran

fabricados  y  apoyados,  claro  está,

por  las  recompensas  obtenidas  en

los diferentes certámenes en los que

se presentó,  como en la  Exposición

Marítima  Nacional  de  Cádiz,

inaugurada en la capital gaditana el 15 de agosto de 1887 por el Sr. Moret, y los conseguidos

un año más tarde en la celebre Exposición Universal de Barcelona, donde ganó dos medallas

de oro presentándose como: “Alcohol, Aguardientes seco y licores en botellas. Medalla de Oro en

la Exposición de Cádiz”.3

La  fama  de  sus  espirituosos  era  una  clara  estrategia  publicitaria  basada  en  la

transparencia y en la elaboración artesanal de los mismos, desechando cualquier producto

antihigiénico para la salud pública, y era tan sutil su elaboración, que fue utilizada para su

publicitación como podemos comprobar en el siguiente anuncio: “DOS MEDALLAS DE ORO en

la Exposición Universal de Barcelona de 1888; y ha obtenido certificados de varios gabinetes

histo-químicos municipales, acreditando que sus productos son procedentes de espíritu de vino

de uva, totalmente exentos de sustancias nocivas á la salud”.4

Otro ejemplo claro,  era el  magnifico reportaje que salió publicado en la publicación

titulada  “España  fin  de  siglo”,  en  su  segundo  volumen  de  1896,  donde  encontramos  este

simpático análisis de dicha compañía sanluqueña: 

3 Exposición Universal de Barcelona de 1888. Catálogo Oficial especial España. Imprenta de los Sucesores de N.
Ramírez y Cº. Barcelona. Pág. 146.
4 Anuario  del  Comercio  de  la  Industria  de  la  Magistratura  y  de  la  Administración.   Año  1894.  Anuncios
publicitarios página 983. Editor Carlos Bailly Bailliére. Librería  Extranjera y Nacional, Científica y Literaria, plaza
de Santa Ana núm., 10.

Fábrica de botellas de López & Reig.
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“La fabricación  de  espíritus  ha  padecido  tantas  falsificaciones  hace  veinte

años, que se ha convertido hoy en una cuestión capital y fundamental bajo el punto

de vista de la higiene y salud pública, en general.

Don José  Antonio  Reig,  ha estudiado profundamente  estas  cuestiones,  y  su

casa fue de las primeras de Andalucía que sacó partido de los vinos de la comarca

para la destilación,  y que supo instalar una destilería al vapor a la altura de las

mejores del extranjero.

La fábrica de  D.  José Antonio Reig,  que puede ser  considerada,  con razón,

como una destilería modelo, y cuyos productos obtuvieron sucesivamente premios en

la Exposición nacional de Cádiz en 1887, en la de Barcelona en 1888 y en la de París

en 1889, tiene la ventaja considerable de poder fabricar sus espíritus con vino puro.

Tal es la verdadera razón de su éxito considerable. Fabrica esta casa de un

modo exquisito el  doble anís (aguardiente seco,  clase extra-superior),  el  Sanlúcar,

Sanlúcar *** y el Ojen (anisados dulces, clase selecta), los cognacs y todos los licores

de clase superior, cuya especialidad tiene la referida casa; tale como anisete, curaçao,

Hendaya, marrasquino, menta, rosa, vainilla, naranja, etc.

El  Sr.  D.  José  Antonio  Reig,  que añade a  dicha  fabricación el  comercio  de

exportación  de  los  reputados  vinos  de  la  comarca,  de  las  manzanillas  (vinos  de

Sanlúcar) y que expide cada año a Francia de 5.000 a 6.000 botas, principalmente

para la fabricación de los vermouths, tiene, pues no solamente una destilería modelo,

sino también una producción absolutamente natural, sana e higiénica.”

Siguiendo  la  línea  marcada  por  la  publicación  “España  fin  de  siglo”,  seguimos

desmenuzando  su  carta  de  productos  a  disposición  del  consumidor  en  la  década  de  los

ochenta  y  noventa  del  siglo  XIX,  que  se  encontraba  compuesta  por  las  siguientes

especialidades: 
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Licores finos de 1ª clase denominados como “clase selecta”, licores corrientes,

brandy aguardiente  seco de  vino  amontillado,  Cognac  *,  Cognac **  y  Cognac  ***

-diferentes números de “diamantes” o “estrellas” para denominar la categoría del

producto-, caña superior, ron de Jamaica, Ginebra de 20 grados Cartier, doble anís

seco de 30 grados Cartier, anisado especial Sanlúcar, anisado especial Sanlúcar ***,

Ojen,  Cazalla,  Gaucín,  Carabanchel  de  1ª,  Carabanchel,  anisado  de  1ª,  alcohol

anhidro de  100 grados  centígrados,   alcohol  inodoro de 100 grados  centígrados,

espíritu de vino de 1ª rectificado de 95 grados centígrados, espíritu de vino de 2ª sin

rectificar  de  93  grados  centígrados,  espíritu  de  melaza  rectificado  de  95  grados

centígrados.  Todo suministrado en caja para 12 botellas.5

Ya en nuestra localidad, el señor José Antonio Reig apoyó algunos años más tarde la

venta de sus licores y anisados con la apertura del conocido despacho de vinos denominado

“El Pasaje”, y que el “Diario de Sanlúcar” recoge la noticia de la siguiente forma:

“EL PASAGE. Establecimiento de bebidas de D. José A. Reig, situada en la calle

de la Victoria, con comunicación á la del Mirador.

En este establecimiento encontraran todos los parroquianos que gusten favorecerlo,

un  gran surtido de  ricas  Manzanillas  de  los  más afamados cosecheros,  así  como otras

clases de vinos de los más exquisitos y sin adulteración alguna, y los más finos licores, entre

ellos los renombrados aguardiente,  ron,  etc,  de la fabricación especial de López y Reig.

Confort, gusto y equidad, garantidos”.6

Para  catalogar  cronológicamente  este  negocio,  añadiremos  que  el  apellido  Reig  ya

aparece por primera vez en listas de comerciantes y cosecheros sobre el año de 1857,7 bajo la

dirección de Rafael Reig. Parece ser que fue su hijo don José Antonio Reig, quien uniendo sus

esfuerzos y trabajo con don José López Bernal,  fundarían en 1883 la firma comercial  que

acabamos de presentar, y que estuvo activa bajo la razón social de “López & Reig” hasta el año

1887, año; en que el señor don José López deja la sociedad. A partir de ese instante, la firma

5 Guía Rosetty. Guía oficial de Cádiz, pueblos de su provincia y Departamento Marítimo. Año 1888. Pág. 126.
6 Archivo Municipal de Sanlúcar de Barrameda. Diario de Sanlúcar. El Pasage. Jueves; 7 de febrero de 1889.
7 RODRÍGUEZ  BARBADILLO,  Manuel.  El  Vino  de  la  Alegría,  La  Manzanilla  de  Sanlúcar.  Año  1951,  ejemplar
número 43. Pág. 264.
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pasaría a denominarse como “López & Reig. Sucesor: J. Antonio Reig”, llevada magistralmente

por este último hasta su muerte en los años noventa del siglo XIX, pues en 1897, dicha firma

ya aparece en las listas de fabricantes de aguardientes y licores bajo la razón social de “Viuda

de José Antonio Reig”, que junto a su hijo don Rafael, y siempre acompañado por el jefe de

escritorios  y  presidente  del  velocípedo  sanluqueño  don José  L.  Núñez,  proseguirían  en  la

fabricación de selectos y exquisitos licores hasta bien entrado en siglo XX.

En la década de los años sesenta del siglo XX, la fábrica de Rafael Reig sería vendida al

bodeguero  don  Manuel  Toribio,  que  cesó  en  la  fabricación  de  aguardientes  y  licores,

basándose en la crianza de vinos superiores algunos años más.

¡Excelente por dentro, bonito por fuera!

Exactamente, excelentes por dentro y bonitos por fuera, así eran los productos de la

casa  de  “López  y  Reig”,  y  ahora;  descorremos el  tupido  velo  del  tiempo  para  describir  la

importancia de la iconografía publicitaria y el etiquetado de nuestros industriales, pues como

vemos  en  las  imágenes  -y  que  forman parte  de  una  amplia  colección que  dicho  servidor

posee-, son de una belleza y elaboración dignas de exhibirse como base de la importancia

comercial de dicha firma.

Anisados,  elixires  y  licores  finos,  eran  presentados  bajo  una  cuidada  presentación,

donde no solo el interior era elaborado bajo las más estrictas normas y formulas higiénicas

como acabamos de comprobar, sino que la botella y sobre todo el etiquetado eran cuidados de

manera muy selectiva, buscando siempre unas composiciones publicitarias atrayentes para

todo tipo de clientela. Estas cromolitografías eran elaboradas por las maestros de las artes

gráficas del momento, donde se representaban escenas cotidianas de la época, en este caso,

los señores de “López y Reig”, decidieron “vestir el vino” con una selección de piezas dedicadas

a la escena costumbrista andaluza, donde damas y manolas son invitadas a beber, piropeadas

o galanteadas por majos, chisperos y toreros, demostrando una vez más el carácter jovial y

bullanguero de las tabernas de la Andalucía baja de comienzos y finales del siglo XIX, y todo

por supuesto, bajo una perfecta simbiosis entre las fiestas populares, el flamenco y la mujer

gitano andaluza.
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En una gran mayoría de estas etiquetas, la firma de la empresa litográfica que realiza

tales composiciones figuran en alguna zona de la pieza en si, pero en otras tales rúbricas no

aparecen, aunque para los coleccionistas o entendidos en la materia, no resulta demasiado

complicado averiguar que esas cromolitografías han salido de los talleres ubicados en Jerez de

la Frontera o en Málaga, lugares donde se encontraban establecidos estas primitivas empresas

y que suministraban de cartelería,  facturas, cartas comerciales,  cromos publicitarios, y por

supuesto, etiquetas de toda clase de vinos a las destilerías y bodegas del marco de Jerez.  De

tales  empresas  podemos  destacar  las  compañías  malagueñas  como  los  señores  de  Fausto

Muñoz, casa fundada en 1856 y situada en la calle de San Juan de Dios,  la empresa litográfica

de Ramón Párraga, fundada en 1857, el establecimiento litográfico de Rafael Alcalá, fundado

en 1876 y con domicilio en la calle Carmen número 70, los señores de Barco y Gutiérrez,

situados en la calle Molina Larios número 5, o la famosa empresa de Federico Berrocal con

domicilio en la calle Trinidad Grund número 16, entre otras tantas que se quedan en el tintero.

En Jerez podríamos encontrar a los señores de Francisco Rodríguez, con domicilio en la

calle Honda número 22,  a Manuel Hurtado, con domicilio en la calle Arcos número 14, o los

grandes talleres a vapor de imprenta, litografía y fotograbado de Litografía Jerezana, fundada

en 1879 y con domicilio en la calle Vicario número 14, 16, y 18, y la calle Campillo número 2 y

4, entre otras importantes casas provinciales como la litografía Alemana fundada en 1861 y

situadas en la calle Murgia número 28, pero esto queridos lectores, esto es ya harina de otro

costal.   
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"China-China" de López & Reig. "Menta" de López & Reig.
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"Curasao" de López & Reig. "Hendaya" de López & Reig."Menta" de López & Reig.
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"Caña superior" de López & Reig.Cognac de López & Reig.
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